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I. INFORMACJE OGOLNE O PROJEKCIE

1. Tytut projektu Wdrozenie PRE dla firmy MAXIMA

Przygotowany Plan rozwoju eksportu zostat sporzadzony nie wczesniej niz 12 | [ ] Tak [ |Nie [X]Nie dotyczy
miesiecy przed dniem ztozenia wniosku o udzielenie wsparcia

Przygotowany w ramach | etapu Dziatania 6.1 Plan rozwoju eksportu zostat | X] Tak [ |Nie [ ]Nie dotyczy
pozytywnie zweryfikowany w Regionalnej Instytucji Finansujacej.

Plan rozwoju eksportu zawiera rekomendacje rozwoju przedsiebiorstwa X Tak [ ]Nie
Whioskodawcy poprzez rozwdj dziatalnosci eksportowej.
1.a. Wdrozenie Planu rozwoju eksportu X

2. Identyfikacja rodzaju interwencji

Program Operacyjny Innowacyjna Gospodarka

OS$ Priorytetowa 6. Polska gospodarka na rynku miedzynarodowym

Dziatanie 6.1 Paszport do eksportu

3. Klasyfikacja projektu Kod Nazwa

Temat priorytetowy 05 Ustugi w zakresie zaawansowanego wsparcia dla przedsiebiorstw i grup
przedsiebiorstw

Forma finansowania 01 pomoc bezzwrotna

Obszar realizacji interwencji 00 Nie dotyczy

Dziat gospodarki 22 Inne niewyszczegdlnione ustugi

4. Typ projektu

Czy stanowi duzy projekt w rozumieniu rozporzadzenia 1083/2006? | [ ]Tak [X]Nie

5. Planowany cross-financing | [ ]Tak [X]Nie

1. IDENTYFIKACJA WNIOSKODAWCY

6. Forma prawna prowadzonej dziatalnosci

Nazwa formy prawnej osoba fizyczna prowadzgca dziatalno$¢ gospodarczg - mikro przedsiebiorstwo

7. Dane Whnioskodawcy

Nazwa Whnioskodawcy ,»MAXIMA”” Centrum analityczne Kancelaria ttumaczy przysiegtych i
technicznych Wiaczestaw Sobieszczanski

NIP (w przypadku spétki cywilnej podac | 7822119771
NIP spotki oraz NIPy i nazwiska
wszystkich wspolnikow)

REGON 634540412

Numer w:

a) Krajowym Rejestrze Sadowym nie dotyczy

b) Ewidencji Dziatalnosci Gospodarczej |34823/2003/S

¢) innym rejestrze (poda¢ nazwe) nie dotyczy

Data rejestracji dziatalnosci 2003-12-23

Whioskodawca widnieje w Centralnej Ewidencji i Informacji o Dziatalnosci X Tak [ ]Nie

Gospodarczej (CEIDG)

Kod PKD lub EKD podstawowej dziatalnosci Wnioskodawcy

Kod PKD lub EKD: | 74.30.Z (klasyfikacja: zgodnie z PKD 2007)
Kod PKD lub EKD dziatalnosci, ktdrej dotyczy projekt
Kod PKD lub EKD: | 74.30.Z (klasyfikacja: zgodnie z PKD 2007)
Adres siedziby/miejsca zamieszkania:

Imie i nazwisko Wiaczestaw Sobieszczanski

Wojewddztwo Wielkopolskie
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Powiat Powiat m. Poznan

Gmina M. Poznan

Miejscowos¢ Poznan

Ulica Marcelirska

Nr budynku 83c

Nr lokalu 13

Kod pocztowy 60-323

Poczta Poznan
Adres korespondencyjny (podac jesli inny niz wskazany powyzej adres siedziby lub miejsca zamieszkania):

Wojewo6dztwo Wielkopolskie

Powiat Powiat m. Poznan

Gmina M. Poznan

Miejscowosé Poznan

Ulica Marceliriska

Nr budynku 83c

Nr lokalu 13

Kod pocztowy 60-323

Poczta Poznan
Numer telefonu 61 855-12-20
Numer faksu 61 855-12-20
Adres poczty elektronicznej sobieszczanski@ktpt.pl
Adres strony internetowej www.ktpt.pl
Informacje o petnomocniku nie dotyczy

8. Status wnioskodawcy

Na dzien sktadania wniosku Whnioskodawca zgodnie z Rozporzadzeniem Komisji WE nr 800/2008 z dnia 6 sierpnia 2008
r. uznajacej niektére rodzaje pomocy za zgodne ze wspdlnym rynkiem w zastosowaniu art.87 i 88 Traktatu (ogélne
rozporzadzenie w sprawie wytaczen blokowych) (Dz. U. UE L 214 z 09.08.2008 r.) jest przedsiebiorca:

X]mikro [ |matym [ ]$rednim

9. Dane osoby/oséb upowaznionych przez Wnioskodawce do kontaktow

Imie i nazwisko

Wiaczestaw Sobieszczanski

Stanowisko wiadciciel
Numer telefonu 604 600 850
Numer faksu 61641-72-20

Adres poczty elektronicznej

sobieszczanski@ktpt.pl

I11. CHARAKTERYSTYKA PLANOWANEJ DZIAL ALNOSCI EKSPORTOWEJ

10. Udziat eksportu! w catkowitej sprzedazy w roku obrotowym poprzedzajacym rok, w ktérym Whnioskodawca
ztozyt wniosek o dofinansowanie realizacji projektu

Przekracza 30% [ ]Tak [ ]Nie
Procentowy udziat eksportu w catkowitej sprzedazy w roku obrotowym 0,00%
poprzedzajacym rok, w ktérym zostat ztozony wniosek o dofinansowanie

W wyniku realizacji projektu planuje rozpoczecie eksportu []

11. Charakterystyka dziatalnosci gospodarczej i produktéw/ustug Whnioskodawcy pod katem posiadanego

potencjatu/zdolnosci do rozwoju dziatalnosci eksportowej

a) dotychczasowa dziatalnos$¢ eksportowa oraz perspektywy rozwoju Wnioskodawcy poprzez eksport

b) dotychczasowe / planowane zasoby umozliwiajace obstuge dziatalnosci w zakresie rozwoju eksportu

Whioskodawca wspotpracuje z firmami, ktérych centrale ulokowane sg poza granicami Polski.

1 Uzyty w catym dokumencie termin ,,eksport”” oznacza zaréwno sprzedaz na Jednolity Rynek Europejski (JRE) jak rowniez eksport do panstw spoza JRE.
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Whioskodawca planuje rozbudowe strony internetowej, ktéra wspierataby pozyskiwanie klientow z

zagranicy, ktorzy sg zainteresowani wspdtpracg w zakresie thtumaczer technicznych,

ekonomiczno- prawnych, thumaczen przysiegtych dla swoich przedsiewzie¢

biznesowych. Wnioskodawca posiada zasoby techniczno-organizacyjne, w tym $rodki finansowe, warunki lokalowe,
zasoby ludzkie, dobrze zorganizowang logistyke dostaw, a takze system sprzedazy niezbedne do realizacji eksportu.

¢) normy / wymagania / warunki / certyfikaty / dla produktéw / ustug bedacych przedmiotem eksportu spetnione /
posiadane / planowane

Numer ttumacza z listy Ministerstwa Sprawiedliwosci TP/649/07 numer $wiadectwa 58/07

d) rodzaj wytwarzanych produktéw / Swiadczonych ustug

e) organizacja procesu produkcji / $wiadczenia ustug

f) prowadzone lub finansowane badania i rozwdj produktéw/ustug, ktére stanowig/beda stanowity przedmiot eksportu

g) prawa wiasnosci przemystowej dla produktow / ustug bedacych przedmiotem eksportu

h) posiadane certyfikaty jakosci/systemu zarzadzania BHP/systemu zarzadzania sSrodowiskowego

Procentowy udziat wydatkéw na dziatalno$¢ B+R w dziatalnosci gospodarczej 0,00%
Whioskodawcy

12. Charakterystyka planowanej dziatalnosci eksportowej

a) opis produktéw / ustug Wnioskodawcy wskazanych w Planie rozwoju eksportu jako przedmiot eksportu pod katem
zdolnosci do konkurowania na rynkach zagranicznych

Kancelaria Thumaczy Przysiegtych i Technicznych skupia do$wiadczonych specjalistdw w zakresie przektadu,
wpisanych na liste ttumaczy przysiegtych prowadzona przez Ministra Sprawiedliwosci oraz ttumaczy technicznych
posiadajacych uprawnienia Naczelnej Organizacji Technicznej NOT. Whnioskodawca $wiadczy ustugi na rzecz wymiaru
sprawiedliwosci, innych organdw i instytucji panstwowych, stowarzyszen naukowo-technicznych, przedsiebiorstw oraz
0s6b fizycznych . Wnioskodawca posiada numer thtumacza z listy Ministerstwa Sprawiedliwosci TP/649/07 numer
Swiadectwa 58/07.

Ustugi Wnioskodawcy cechujg sie wysoka konkurencyjnoscig oraz cieszg sie zainteresowaniem wsrdd klientow
biznesowych, wiascicieli oraz przedstawicieli firm. Wnioskodawca posiada strategiczne aktywa firmy.

Dla wybranych rynkow (Rosja, Ukraina, Niemcy, UK, Biatorus) zgodnie z PRE zidentyfikowano nastepujace kryteria
brane pod uwage przy wyborze ustug do oferty eksportowej (ttumaczenia techniczne, ekonomiczno-prawnicze,
przysiegte, inne): ustugi sprzedawane sg z sukcesem na rynku krajowym, ustugi uzyskaty akceptacje ze strony
potencjalnego odbiorcy — posrednika, produkty uzyskaty akceptacje ze strony potencjalnego nabywcy ostatecznego,
ustugi $wiadczone sg na wysokim poziomie, ustugi spetniajg wszystkie wymogi zwigzane z jakoscig, cena za

ustugi jest konkurencyjna. Czynniki te stanowia przewage konkurencyjna, co zostato szczegdtowo zweryfikowane w
PRE na podstawie przeprowadzonych analiz SWOT dla kazdego rynku.

Dla zagranicznych rynkow, podobnie jak dla krajowych Whioskodawca bedzie dostosowywat swoje ustugi do
zmieniajgcych sie potrzeb rynku poprzez rozwoj swojej dziatalnosci i wyjscie naprzeciw oczekiwaniom

potencjalnych kontrahentéw. Wiasciciel $ledzi trendy rynkowe i zachowania klientow oraz konkurencji, jezdzi na targi
w celu sprawdzenia oferty konkurentow. Dzieki tym dziataniom firma jest gotowa i ma zdolno$¢ dostosowywania
swoich ustug do zmieniajacych sie potrzeb rynku.

b) zidentyfikowane potrzeby i rekomendacje wynikajace z Planu rozwoju eksportu dla rozwoju dziatalnosci
eksportowej oraz zatozenia dla planowanej dziatalnosci eksportowej w wybranych krajach

Zgodnie z zatwierdzonym PRE wybrano nastepujace kraje celem rozszerzenia eksportu: Rosja, Ukraina, Niemcy, UK,
Biatorus. Ww. rynki docelowe zostaty wybrane ze wzgledu na fakt wystepowania na nich potencjalnych klientéw

ustug ksiegowych. Dodatkowo zostaty wziete pod uwage nastepujace kryteria: przynaleznos$¢ do UE, koszty

transportu, potencjat rynku, konkurencyjnos$¢ cenowa, zainteresowanie konsumentow ustugami w zakresie ttumaczen,
sita nabywcza, doswiadczenie firmy w Swiadczeniu ustug w zakresie ttumaczen w danym kraju. Czynniki te

stanowig przewage konkurencyjna, co zostato szczegdtowo zweryfikowane w PRE na podstawie przeprowadzonych
analiz SWOT dla kazdego rynku. Po uwzglednieniu korelacji poszczegdlnych cech za najbardziej trafne uznano opisane
kraje. Wybrane rynki posiadajg rozwinietg konkurencje, ale rosngcg popularnos¢ wsrod konsumentéw
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zagranicznych zdobywaja obecnie ustugi ttumaczen prowadzone przez polskie biura ttumaczen, atrakcyjne cenowo i
jakosciowo, dzieki temu Wnioskodawca moze osiggna¢ bardzo dobre wyniki..

Spodziewany rozwoj popytu — zgodnie z PRE, poprzez zdobywanie nowych rynkéw klientéw firma poszerzy zdolnosci
dostrzegania potrzeb klientéw, co dodatnio wptynie na rozwoj i jako$¢ oferowanych ustug. Prowadzac dziatalnos$é
eksportowg firma rozktada ryzyko sprzedazy na wiele rynkéw. Prognozy na nastepne lata przewidujg pozyskanie
partneréw biznesowych umozliwiajacych dotarcie do jak najwiekszej ilosci klientéw koricowych. W tym celu na
terenie panstw docelowych chce pozyskiwac¢ nowych partneréw biznesowych.

Wplyw na rozwdj firmy - Zgodnie z PRE, dzieki nowym rynkom Whnioskodawca bedzie mégt wypracowac wiekszy
zysk, oferowac atrakcyjne marzowo ustugi, co zaowocuje pozytywnymi referencjami. W efekcie przyczyni sie do
podniesienia konkurencyjnosci Wnioskodawcy oraz na silniejszym powigzaniu Wnioskodawcy z gospodarka
miedzynarodowa. W dtuzszej perspektywie Wnioskodawca uzyska szanse na rozwdj poprzez wspotprace z
miedzynarodowymi partnerami.

¢) spos6b wejscia na wybrane rynki

Whioskodawca zaplanowat, aby strategia wejscia na nowe rynki zostata zdefiniowana w uktadzie mix 7P:

Ustugi w zakresie ttumaczen majg spetnia¢ oczekiwania klientéw w zakresie jakosci i realizacji potrzeb.

Ceny thumaczen przysiegtych i technicznych zostang dopasowane do obowigzujacych warunkow oraz wymogow
panujacych w danym kraju eksportowym, niemniej firma pragnie by¢ konkurencyjna. Nawigzanie wspotpracy z
zagranicznymi partnerami biznesowymi mozliwe jest dzieki wykorzystanie promocji bezposredniej, w zwigzku z czym
wytypowano nastepujace kanaly i narzedzia: Promocja przez wiasng strong - nastapi uruchomienie jej w wersjach
jezykowych krajow docelowych. Dobre jej pozycjonowanie. Uczestnictwo w wybranych wystawach i targach Wspolne
kampanie marketingowe z partnerami biznesowymi. Promocyjne szkolenia dla klientow.

W przypadku sprzedazy ttumaczen przysiegtych i technicznych jakie Swiadczy wnioskodawca niezmiernie wazna jest
prezentacja konsultantow oraz pracownikow firmy, ktorzy stanowig wizytéwke dla wnioskodawcy, jako ekspertdw w swoich
dziedzinach. Wnioskodawca zamierza przygotowac saleskit ” y oraz internetowe bazy wiedzy dla konsultantéw.
Rozpoczynajac dziatalnosé na nowym rynku eksportowym tj. w Rosji, Ukrainie, Niemczech, UK, Biatorusi
whnioskodawca ma $wiadomos¢ konieczno$ci powotania zespotu ekspertéw z dziedziny marketingu i sprzedazy
ttumaczen przysiegtych i technicznych, ktérzy posiadajg niezbedny poziom wiedzy do rozpoczecia dziatan
marketingowych na terenie w/w panstw.

Whioskodawca planuje zaistnie¢ na rynkach poprzez zbudowanie sieci partneréw, a w przypadku rozwoju sprzedazy
takze biura na rynkach docelowych.

IV. INFORMACJE SZCZEGOLOWE O PROJEKCIE

13. Dziatania realizowane w ramach projektu

[] | a) udziat w zagranicznych imprezach targowo-wystawienniczych w charakterze wystawcy

Rynek docelowy

Kraj, w ktérym odbywa sie impreza
targowo-wystawiennicza zwigzana z
rynkiem docelowym

X | b) organizacja i udziat w misjach gospodarczych za granica

Rynek docelowy Biatorus

Kraj, w ktorym odbywa sie misja Biatorus - 4 misje(rynek docelowy: Biatoru$)
gospodarcza zwigzana z rynkiem

docelowym

X |c) wyszukiwanie i dobdr partneréw na rynkach docelowych

Rynek docelowy | Rosja, Ukraina, Niemcy, UK, Biatoru$

[]|d) uzyskanie niezbednych dokumentéw uprawniajacych do wprowadzenia produktow lub ustug przedsiebiorcy na
wybrane rynki docelowe

Rynek docelowy |

X | e) doradztwo w zakresie strategii finansowania przedsiewzie¢ eksportowych i dziatalnosci eksportowej

Rynek docelowy | Rosja, Ukraina, Niemcy, UK, Biatoru$
X |f) doradztwo w zakresie opracowania koncepcji wizerunku przedsiebiorcy na wybranych rynkach docelowych
Rynek docelowy | Rosja, Ukraina, Niemcy, UK, Biatoru$
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Zakres wskazanych wyzej dziatan jest zbiezny z zakresem dziatan wskazanychw | [X] Tak [ | Nie
Planie Rozwoju Eksportu

14. Lokalizacja projektu

Wojewo6dztwo Powiat Gmina Miejscowos¢ Kod pocztowy
Wielkopolskie Powiat m. Poznan M. Poznan Poznan 60-323
Projekt realizowany na terenie catego kraju [ ]Tak [X]Nie

Projekt realizowany poza terytorium RP X Tak [ ]Nie

15. Cel projektu

a) ogolny cel projektu i jego zwigzek z celem Dziatania 6.1 PO IG

Ogdlnym celem projektu jest wdrozenie Planu Rozwoju Eksportu zatwierdzonego przez RIF. Wdrozenie Planu bedzie
realizowane poprzez wybrane dziatania w ramach Dziatania 6.1 rekomendowane w Planie Rozwoju Eksportu:
*Doradztwo w zakresie opracowania koncepcji wizerunku przedsiebiorcy na wybranych rynkach docelowych,
*Wyszukiwanie i dobor partneréw na rynkach docelowych,

*Doradztwo w zakresie strategii finansowania przedsiewzie¢ eksportowych i dziatalnosci eksportowej.

*Qrganizacja i udziat w misjach gospodarczych za granica

Projekt bedzie trwat 24 miesigce i zostat zaplanowany tak aby jak najlepiej wptyna¢ na osiggniecie celow

ogolnych:

-zwiekszenie udziatu eksportu Wnioskodawcy w catkowitej sprzedazy,

-zwiekszenie ogolnego poziomu sprzedazy (poprzez sprzedaz eksportows)-zintensyfikowanie powigzan
Whioskodawcy z zagranicznymi partnerami,

-zwiekszenie rozpoznawalno$ci marki Wnioskodawcy na rynkach zagranicznych.

Projekt w petnym zakresie odpowiada na potrzeby Wnioskodawcy w zakresie rozwoju poprzez eksport, gdyz jest spéjny z
przyjetym planem rozwoju opisanym w PRE. Obecnie firma ma dos¢ silng pozycje w Polsce, a widzac konkurencje
dziata w dwéch podstawowych obszarach: rozszerzanie wspotpracy partnerskiej w Polsce, poszukiwania nowych rynkow
zbytu. Odpowiedzig na drugi cel dziatania jest planowana realizacja wnioskowanego projektu.

Celem jest rozszerzenie eksportu do 5 rynkéw docelowych: Rosja, Ukraina, Niemcy, UK, Biatoru$ a takze promocja
obecnych i nowych ustug, w wyniku ktorej wzrosng obroty firmy, przez co wzmocni sie pozycja konkurencyjna
przedsiebiorstwa. Dodatkowo projekt spowoduje, ze ustugi Wnioskodawcy bedg rozpoznawane na opisanych rynkach
docelowych i zgodnie z wytycznymi do dziatania 6.1. PO IG wptynie to na wzmocnienie pozycji polskiej gospodarki
poprzez promocje Polski jako atrakcyjnego partnera gospodarczego i miejsca nawigzywania wartosciowych kontaktow
handlowych, a takze wplynie na zwiekszenie wielkosci polskiego eksportu oraz zwiekszenie liczby przedsiebiorcow
prowadzacych dziatalnos¢ eksportowa. Projekt Wnioskodawcy bezposrednio realizuje cel dziatania - w ramach
projektu nastapi wdrozenie Planu Rozwoju Eksportu , przez co zwiekszy sie poziom eksportu w catkowitej sprzedazy
przedsiebiorstwa Whnioskodawcy. Nastapi rowniez zintensyfikowanie powigzan z zagranicznymi partnerami oraz
zwiekszy sie rozpoznawalno$¢ marki handlowej i firmowej Wnioskodawcy na rynkach zagranicznych.

b) cel projektu na poziomie produktu

Wdrozenie Planu Rozwoju Eksportu przez Wnioskodawce doprowadzi do osiggniecia nastepujacych celéw na
poziomie produktu:

- -Liczba zagranicznych imprez targowo-wystawienniczych, w ktérych przedsiebiorca uczestniczyt w charakterze
wystawcy i/lub liczba misji gospodarczych za granica, w ktérych przedsiebiorca uczestniczyt: 4.

- Liczba raportéw opracowanych w ramach dziatania: wyszukiwanie i dobér partnerdw na rynkach docelowych.
Miernikiem produktu beda raporty, ktdre beda zawieraty wyniki wyselekcjonowania i sprawdzenia wiarygodnosci
grupy docelowej potencjalnych partneréw handlowych w poszczeg6lnych krajach. A takze beda opisywaty ilos¢ i
zakres przygotowanych ofert wspétpracy oraz negocjacji handlowych z nowymi Partnerami

- Liczba dokument6w /strategii /opracowan koncepcji stworzonych w zakresie dziatah wskazanych w pkt. 13 lit.die
niniejszego wniosku. Miernikiem produktu beda dokumenty wykonanych analiz i opracowan, umowa z wykonawca,
protokoty odbioru, faktury zakupu.

- dla dziatania: Doradztwo w zakresie opracowania koncepcji wizerunku przedsiebiorcy na wybranych rynkach
docelowych. Miernikiem produktu bedg raporty, gdzie wskazane zostang wytyczne dla Wnioskodawcy w jaki sposdb
powinna by¢ przedstawiana firma na danym rynku. Dodatkowymi miernikami bedg protokoty odbioru, faktura zakupu.
- dla dziatania: Doradztwo w zakresie strategii finansowania przedsiewzie¢ eksportowych i dziatalnosci eksportowe;j.
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Miernikiem produktu bedg raporty, ktore beda zawieraty wytyczne dla Wnioskodawcy w jaki sposéb powinna by¢
przedstawiana firma na danym rynku. Dodatkowymi miernikami bedg protokoty odbioru, faktura zakupu.

- dla dziatania: Organizacja Misji Gospodarcze Miernikiem produktu beda raporty, dodatkowymi miernikami beda
protokoty odbioru, faktura zakupu.

Wszystkie produkty (analizy) maja na celu opracowanie kompleksowej strategii wejscia na rynki docelowe, a kolejnym
krokiem bedga dziatania doradcze w zakresie wyszukiwania, doborem i nawiazywaniu kontaktéw z potencjalnymi
partnerami.

c) cel projektu na poziomie rezultatu

W wyniku realizacji projektu Whnioskodawca planuje wejs¢ na rynki zagraniczne. Jako najbardziej efektywne rynki
zostaty wskazane w PRE Rosja, Ukraina, Niemcy, UK, Biatorus. Ponizej przedstawiono przyjete zatozenia oraz
sposoby weryfikacji osiggnietych celéw. Zatozeniem podstawowym jest dtugofalowy proces nawigzywania
kontaktow z klientem oraz dtugi proces decyzyjny odnosnie zakupu ustug oferowanych przez Wnioskodawce.
Pdzniejsze utrzymanie klienta, dosprzedaz (upselling) w ramach kolejnych zamdwier oraz rekomendacje dla firmy sg
szczegolnie istotne w pierwszym okresie dziatalnosci. Z tego wzgledu okres pierwszych kilku lat (wejscie na nowy
rynek) jest szczegolnie kapitatochtonny z uwagi na brak obecnosci, a takze koniecznos¢ wypracowania relacji firmy
na rynkach docelowych. Wartosci liczbowe zostaty podane w pkt. 17 Wniosku.

1. Wskazniki rezultatu state:

- dla wartosci przychodu pochodzacego z eksportu: deklaracje VAT z wykazang sprzedaza eksportowg

- dla udziatu eksportu w sprzedazy ogdtem: deklaracje VAT z wykazang sprzedazg krajowa i eksportowg

2. Wskazniki rezultatu Wnioskodawcy:

- Liczba pozyskanych nowych rynkdw zagranicznych w ramach projektu — mierniki: raporty z ankiet, wykonane przez firmy
doradcze potwierdzajgce obecno$¢ Wnioskodawcy na opisanych rynkach.

- Liczba nawigzanych kontaktow gospodarczych z nowymi partnerami zagranicznymi — mierniki: raporty przygotowane w
ramach dziatan firmy doradczej, w ktérych zawarte bedg informacje o nawiazanych kontaktach: telefonicznych,
elektronicznych, osobistych.

-Liczba nowych ofert ztozonych nowym partnerom zagranicznym - mierniki: raporty przygotowane w ramach dziatan
firmy doradczej, w ktérych bedg potwierdzenia wystania/otrzymania ofert

Wszystkie cele na poziomie rezultatu sg mierzalne oraz w petni identyfikowalne z poniesionymi wydatkami.

Cele jakosciowe:

- wzrost rozpoznawalnosci marki Wnioskodawcy weryfikacja tego celu nastapi poprzez poréwnanie wynikéw badan
pierwotnych w postaci ankiet przeprowadzanych w ramach wyszukiwania partneréw biznesowych

16. Opis projektu

Projekt jest zgodny z zatwierdzonym PRE, polega na wdrozeniu Planu Rozwoju Eksportu na 5 rynkach docelowych
okreslonych w PRE: Rosja, Ukraina, Niemcy, UK, Biatorus.

Dziatania zaplanowane sg zgodne z punktem 11 PRE i w ramach projektu zostang wykonane: a) doradztwo w zakresie
opracowania strategii wprowadzania nowych produktéw na wybranych rynkach docelowych, b) doradztwo w zakresie
strategii finansowania przedsiewziec eksportowych i dziatalnosci eksportowej, ¢) wyszukiwanie i dobor partneréw na
rynkach docelowych, d) udziat w zagranicznych imprezach targowo-wystawienniczych w charakterze wystawcy. Budzet
projektu jest zgodny z punktem 10 Planu Rozwoju Eksportu i wynosi: 400000 zt.

ETAP 1 od 2013-07-01 do 2013-12-31 Finansowanie: Zaliczka z PARP i/lub $rodki wasne

1. Doradztwo w zakresie opracowania strategii wprowadzania nowych produktéw na wybranych rynkach docelowych takich
jak Rosja, Ukraina, Niemcy, UK, Biatoru$

2. Doradztwo w zakresie strategii finansowania przedsiewzie¢ eksportowych i dziatalnosci eksportowej takich jak

Rosja, Ukraina, Niemcy, UK, Biatorus

3. Wyszukiwanie i dobor partneréw na rynkach docelowych — UK(Ukraina), Niemcy.

Doradztwo w zakresie opracowanie strategii wprowadzenia nowych produktéw Whnioskodawcy na rynkach docelowych -
Oferta Przedsiebiorcy jest produktem dedykowanym do sektora biznesowego i konsumenckiego i ma charakter B2B oraz
B2C. Nalezy dostosowac strategie produktowg Przedsiebiorcy do wymagan lokalnych danego rynku docelowego w tym
celu nalezy opracowa¢ odpowiednie strategie produktowe. Analize powodzenia sprzedazy strategicznych produktéw
przedsiebiorcy na wybranych rynkach docelowych. Bardzo istotne sg elementy oznakowania (jak Logo firmy
Whioskodawcy, wzdr pieczatki) i szaty graficznej materiatéw informacyjnych, biur, przedstawicielstw na danym rynku
docelowym, dlatego nalezy wykonac¢ analizy wygladu pod katem potrzeb wybranych rynkéw docelowych,
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odwotujacych sie do lokalnego wzornictwa i potrzeb odbiorcéw. W kosztach zawarto wszelkie koszty wykonawcy w
tym miedzy innymi koszt pracy pracownikéw wykonawcy, telefondw, materiatdw wewnetrznych, oraz niezbednych
tlumaczen i innych materiatow niezbednych do wykonania tego zadania. Zgodnie z analizami wstepnymi oraz
rozmowami z innymi Beneficjentami przyjeto, ze Srednia stawka prac takiej firmy to 100 zt za godz. pracy).
Doradztwo w zakresie strategii finansowania przedsiewzie¢ eksportowych i dziatalnosci eksportowej - Planowane
dziatania eksportowe wymagajg bardzo duzych naktadéw w zakresie samego wyszukania partneréw handlowych, a
takze przygotowania Przedsiebiorcy do péZniejszej wspotpracy. Aby osiggnaé planowane cele eksportowe
Przedsiebiorcy niezbedne jest opracowanie optymalnej strategii finansowania, ktéra pozwoli zapewni¢ stabilno$é
finansowg Przedsiebiorcy przy wzroscie dziatar eksportowych. Nalezy zwrécié¢ uwage na relatywnie dtugi czas
tworzenia sieci dystrybucji i pozyskiwania nowych klientéw, a takze sam proces wdrozeniowy. Przedsiebiorca powinien
przeanalizowa¢ potencjalne zrédia finansowania, a nastepnie dziata¢ zgodnie z rekomendacja zawartg w ustugach
doradczych. W koszcie zawarto wszelkie koszty wykonawcy w tym miedzy innymi koszt pracy pracownikdw wykonawcy,
telefonow, materiatow wewnetrznych, oraz niezbednych ttumaczeri i innych materiatéw niezbednych do

wykonania tego zadania. Zgodnie z analizami wstepnymi oraz rozmowami z innymi Beneficjentami przyjeto, ze
Srednia stawka prac takiej firmy to 100 zt za godz. pracy).

Wyszukiwanie i dobor partneréw na rynkach docelowych - Zgodnie z analizg 7P, ktdrej wnioski zostaty zawarte w
niniejszym opracowaniu, bardzo wazne jest znalezienie Partneréw biznesowych mogacych dystrybuowac produkty. Po
okresleniu listy partnerow na podstawie zakupionych baz danych oraz wykonanych badaniach marketingowych niezbedne
bedzie wyselekcjonowanie, sprawdzenie wiarygodnosci grupy docelowej potencjalnych partneréw handlowych.
Kolejnym krokiem bedzie organizacja spotkan z wyselekcjonowanymi potencjalnymi partnerami handlowymi, ktére
pozwolg okreslié¢ zakres wspotpracy, a takze przygotowac partneréw do wsparcia sprzedazy eksportowej przez
Przedsiebiorce. Warsztaty te powinny zawieraé: metodyke sprzedazy, prezentacje firmy, prezentacja produktow,
materiaty marketingowe.

Dodatkowo bardzo waznym elementem jest przygotowanie wzorcoéw ofert i uméw.

1. Wyszukiwanie i dobér partnerdw na rynkach docelowych — UK, Niemcy

2. Organizacja i udziat w misjach gospodarczych za granica — Biatorus

Kolejne 3 etapy beda obejmowaty poszczegdlne pétrocza i bedg skupiato sie na wyszukiwaniu partneréw

biznesowych dla Wnioskodawcy. Ze wzgledu na strategie sprzedazy eksportowej Wnioskodawcy o charakterze B2B to
dziatanie bedzie realizowano systematycznie przez ponizszy okres projektu. Plan taki zostat pozytywnie zweryfikowany
w PRE. Zgodnie z analizg 7P, ktdrej wnioski zostaly zawarte w PRE, bardzo wazne jest znalezienie Partneréw
biznesowych mogacych dystrybuowac produkty i ustugi. W tym celu zostang wybrane firmy doradcze, ktore beda
posiadato odpowiednie zaplecze sprzetowe, techniczne, ludzkie jak i know-how, ktdre pozwoli na state poszukiwanie i
analizowanie poszczego6lnych firm, ktore moga stac sie partnerem Whnioskodawcy. Planuje sie podpisanie umowy o
charakterze ryczattowym tak aby wybrane firmy, odpowiadaty za cato$¢ prac oraz ponosity wszelkie koszty

zwigzane z jego wykonaniem. Po okresleniu listy partneréw na podstawie zakupionych baz danych oraz niezbedne
bedzie wyselekcjonowania, sprawdzenia wiarygodnosci grupy docelowej potencjalnych partneréw handlowych. Firma
doradcza na podstawie bazy danych firm bedzie kontaktowata sie z potencjalnymi klientami. Wedtug szacunkdw baza
danych klientdw, dla ktorych interesujgce ustugi i produkty Wnioskodawcy zawiera ponad 80 000 firm. Zostang one
podzielone, wspodlnie z firmg doradcza, wedtug ustalonych kryteriéw na poszczeg6lne miesigce tak aby doktadnie
sprawdzi¢ potencjat danego Kklienta. W tym celu wykonawca tego dziatania zapewni konsultantow w jezyku danego
kraju docelowego. Prace zostang podzielone na miesigce z ktérych wykonawca bedzie sktadat raporty weryfikujgce
wykonang prace. W koszcie zawarto wszelkie koszty wykonawcy w tym miedzy innymi koszt pracy pracownikéw
wykonawcy, telefondéw, materiatéw wewnetrznych, oraz niezbednych ttumaczeri i innych materiatéw niezbednych

do wykonania tego zadania. Zgodnie z analizami wstepnymi oraz rozmowami z innymi Beneficjentami przyjeto, ze
$rednia stawka prac takiej firmy to 100 zt za godz. pracy).

Oto opisane powyzej 3 etapy wraz z datami ich realizacji.

ETAP 2 od 2014-01-01 do 2014-06-31 Finansowanie: srodki wiasne

1. Wyszukiwanie i dobér partnerdw na rynkach docelowych— UK, Niemcy, Ukraina, Biatoru$, Rosja

2. Organizacja i udziat w misjach gospodarczych za granicg - Biatoru$

ETAP 3 od 2014-07-01 do 2014-12-31 Finansowanie: srodki wiasne

1. Wyszukiwanie i dobér partnerdw na rynkach docelowych— UK, Niemcy, Ukraina, Biatorus$, Rosja.

2. Organizacja i udziat w misjach gospodarczych za granica - Biatoru$

ETAP 4 od 2015-01-01 do 2015-06-31 Finansowanie: srodki wiasne
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1. Wyszukiwanie i dobér partneréw na rynkach docelowych— Biatorus, Ukraina, Rosja.
2. Organizacja i udziat w misjach gospodarczych za granicg — Biatorus.

Zgodnie z pkt.22 wniosku Wnioskodawca posiada zagwarantowane Zrddta finansowania projektu do momentu uzyskania

dofinansowania w formie refundacji projekt bedzie realizowany ze $rodkdw wiasnych Whnioskodawcy. Okres realizacji
projektu, ktory obejmuje 24 miesigce nie wymaga od Whnioskodawcy zaangazowania jednorazowo catkowitej kwoty
przewidzianej na realizacje projektu.

17. Skwantyfikowane wskazniki realizacji celéw projektu

Wskaznik produktu j.m. 2010 2011 2012 2013 2014 2015| Razem

Liczba zagranicznych imprez szt. 0 0 0 1 2 1
targowo-wystawienniczych, w ktérych
przedsiebiorca uczestniczyt w
charakterze wystawcy i/lub liczba misji
gospodarczych za granica, w ktorych
przedsiebiorca uczestniczyt

Liczba raportow opracowanych w szt. 0 0 0 10 20 10 40
ramach dziatania: wyszukiwanie i dobor
partneréw na rynkach docelowych
Liczba dokumentow /strategii / szt. 0 0 0 10 0 0 10
opracowan koncepcji stworzonych w
zakresie dziatan wskazanych w pkt 13
lit. d - f niniejszego wniosku
Zakupione ustugi doradcze w zakresie | szt. 0 0 0 0 0 0 0
przygotowania Planu rozwoju eksportu
Wskaznik rezultatu j.m. | Wartosé n-2 n-1 n n+1 n+2 n+3
bazowa
Warto$¢ przychodéw pochodzacych z eksportu PLN 0,00 0,00 0,00 82 92 108 114
000,00| 000,00( 000,00 000,00
Udziat eksportu w sprzedazy ogétem % 0,00 0,00 0,00 3,00 3,50 4,00 4,50
Wskaznik rezultatu j.m. |rok
-liczba pozyskanych nowych rynkdw zagranicznych szt |2012 Wartos¢ bazowa 0,00
2015 Wartos$¢ docelowa 5,00
-liczba nawigzanych kontaktow gospodarczych z szt 2012 Wartos$¢ bazowa 0,00
nowymi partnerami zagranicznymi
2015 Wartos¢ docelowa 300,00
-liczba nowych ofert ztozonych nowym partnerom |szt |2012 Wartos¢ bazowa 0,00
zagranicznym
2015 Warto$¢ docelowa 150,00

18. Uzasadnienie projektu

a) uzasadnienie wyboru rynkéw docelowych

W wyniku przeprowadzonych rozméw Wykonawcy PRE z Whnioskodawcg oraz w oparciu o analize konkurencji oraz
harmonogramu dziatan i narzedzi do realizacji PRE wybrano 5 rynkéw docelowych, na ktérych beda promowane
ustugi Wnioskodawcy

Kryteria brane pod uwage przy wyborze produktéw do oferty eksportowej (eksport ttumaczen przysiegtych i
technicznych oraz posrednictwa sprzedazy maszyn )

= Ustugi sg sprzedawane z sukcesem na rynku krajowym

= Ustugi uzyskaty akceptacje ze strony potencjalnego odbiorcy — posrednika

= Ustugi sg poréwnywalny pod wzgledem jakosci z ustugami dostepnymi na rynku zagranicznym

= Cena ttumaczen w stosunku do pozyskanej jakosci marki jest konkurencyjna

Powyzsze kryteria jednoznacznie wskazuja, ze istnieje duza szansa, ze oferowane ustugi znajda odbiorcédw na rynku
zagranicznym.
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UK, Ukraina, Biatorus$, Rosja, Niemcy sg panstwami bedacymi w zainteresowaniu Firmy zwigzanym z

rozszerzeniem sprzedazy ustug na ich obszarze. Kraje te posiadajg wyrazne atuty przemawiajace za skierowaniem tam
gtéwnej uwagi eksportowej:

= w kazdym z wymienionych krajow sg potencjalni klienci

= przynalezno$¢ Wielkiej Brytanii i Niemiec do UE, co upraszcza procedury eksportowe,

= duzy rynek konsumentéw, szczeg6lnie rynki Wielkiej Brytanii, Niemiec i Rosji,

= sita nabywcza na duzo wyzszym poziomie niz w Polsce w Niemczech i Wielkiej Brytanii

= rozwijajacy sie sektor Matych i Srednich Przedsiebiorstw szczegélnie w Rosji i na Ukrainie,

= wysoko zaawansowana architektura sieci internetowej utatwiajaca reklame ustug oferowanych przez Beneficjenta
oraz komunikacje z partnerami biznesowymi (tak naprawde odlegtosé do kraju docelowego nie ma znaczenia) Niemcy,
Wielka Brytania

Przedsiebiorstwa zagraniczne coraz czesciej wprowadzajg w zycie system oszczednosci i minimalizacji

ponoszonych kosztdw, poprzez zlecenie firmom zewnetrznym m.in. thumaczen jezykowych i posrednictwa sprzedazy
maszyn. Ze wzgledu na fakt, iz polscy specjalisci nalezg nadal do najtafiszych i najlepszych pracownikdw na rynku
europejskim, zagraniczne przedsiebiorstwa coraz chetniej korzystajg z ustug oferowanych przez polskie biura
thumaczeniowe.

Sita nabywcza na wyzszym poziomie niz w Polsce we wszystkich wybranych panstwach docelowych.

b) uzasadnienie wyboru dziatan do realizacji w ramach projektu

Wdrozenie Planu Rozwoju Eksportu bedzie dokonane poprzez realizacje wskazanych w PRE dziatan

-Wyszukiwanie i dobor partneréw na rynkach docelowych

-Doradztwo w zakresie strategii finansowania przedsiewzie¢ eksportowych i dziatalnosci eksportowej

-Doradztwo w zakresie opracowania koncepcji wizerunku przedsiebiorcy na wybranych rynkach docelowych.

- Dziatania promocyjne

Uzasadnienie wyboru poszczegélnych dziatarh wynika bezposrednio z rekomendacji rozwoju Wnioskodawcy poprzez
eksport zawartej w PRE, co tez wynika z analizy SWOT ustug, analizy 7P oraz podsumowania zawartego w pkt. 9 PRE
(Wskazanie i uzasadnienie wyboru dziatan do realizacji przez przedsiebiorce)zatwierdzonym przez RIF.

Dziatanie zwiazane z wyszukiwaniem i doborem partneréw na rynkach docelowych jest dziataniem podstawowym.
Maja one by¢ skierowane do odpowiednio dobranej grupy pod wzgledem charakteru produktéw oferowanych na rynkach
docelowych. Wynikiem wyszukiwania i doboru partneréw na rynkach docelowych bedg serie spotkan bilateralnych z
poszczeg6lnymi kontrahentami. Ma to szczegdlnie duze znaczenie z uwagi na koniecznos$¢ znalezienia oraz wstepnej
weryfikacji kontrahentéw na nowym rynku

Dziatanie w zakresie opracowania koncepcji wizerunku przedsiebiorcy na wybranych rynkach docelowych ma takze za
zadanie wspiera¢ dwa podstawowe dziatania. Dzieki polepszeniu wizerunku na wybranych rynkach docelowych
mozliwe bedzie osiggniecie skutecznego efektu promocji i sprzedazy ustug Wnioskodawcy na rynkach docelowych..
Doradztwo w zakresie strategii finansowania przedsiewzie¢ eksportowych i dziatalnosci eksportowej - Planowane
dziatania eksportowe wymagajg bardzo duzych naktadéw w zakresie samego wyszukania partneréw handlowych a
takze przygotowania Wnioskodawcy do pézniejszej wspotpracy. Aby osiggnaé planowane cele eksportowe Firmy
niezbedne jest opracowanie optymalnej strategii finansowania, ktéra pozwoli zapewni¢ stabilno$¢ finansowa y przy
wzroscie dziatan eksportowych.

Dziatanie Organizacja Misji - wybrano ze wzgledu na koniecznos$¢ spotkania sie Wnioskodawcy z
preselekcojonowanymi Partnerami biznesowymi

Dziatania promocyjne maja na celu opracowanie wstepnych materiatéw promocyjnych Firmy.

Szersze uzasadnienie zostato zawarte w PRE.

¢) uzasadnienie wysokosci przewidywanego budzetu projektu / uzasadnienie kalkulacji dla kosztéw zaplanowanych w
ramach projektu

Whioskodawca przyjat zasade aby wydatki zwigzane z wdrozeniem PRE byty zgodne z zasadami gospodarki
finansowej opartej na najkorzystniejszej relacji naktaddéw do rezultatéw. Kwoty podano w PLN. W koszcie zawarto
wszelkie koszty wykonawcy, w tym miedzy innymi koszt pracy, telefonéw, materiatow wewnetrznych, thumaczen i
innych materiatow. Srednie stawki przyjeto zgodnie z analizami wstepnymi, rozmowami z innymi Beneficjentami oraz
potencjalnymi wykonawcami. W ramach poszczeg6lnych poddziatan przewidziano nastepujgce budzety na wybrane
rynki docelowe:

Zakup ustugi polegajacej na zorganizowaniu misji: Biatorus- 40 000. Catos$¢ kosztdw obejmuje 4 wyjazdy na misje

do Biatorusi.
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Zakup baz danych: Rosja-4000, UK-4000,Niemcy-4000, Ukraina-4000, Biatorus-4000. Srednia stawka takiej firmy to
100 z¥/h, a catosciowa ilo$¢ roboczogodzin to 200.

Zakup ustug doradczych w zakresie okreslenia, wyselekcjonowania, sprawdzenia wiarygodnosci grupy docelowej
potencjalnych partneréw handlowych, przygotowania ofert wsp6tpracy oraz negocjacji handlowych: Rosja-55000,
UK-47000,Niemcy-55000, Ukraina-46000, Biatorus-47000. Srednia stawka takiej firmy to 100 zt/h, a catoéciowa
ilos¢ roboczogodzin to 2500.

Dziatania promocyjne i informacyjne: Rosja-4000, UK-4000,Niemcy-4000, Ukraina-4000, Biatorus-4000.
Zaplanowano w tym pozycjonowanie (zgodnie z analizami wstepnymi oraz rozmowami z innymi Beneficjentami
przyjeto, ze Srednia wynagrodzenie za takie ustugi 1000 PLN miesiecznie)

Opracowanie optymalnej strategii finansowania: Rosja-7000, UK-7000,Niemcy-7000, Ukraina-7000, Biatorus-7000.
Srednia stawka prac takiej firmy to 100 z¥/h, a ustuge oszacowano na 350 roboczogodzin.

Opracowanie strategii wprowadzenia nowych produktdw na rynki docelowe: Rosja-7000, UK-7000,Niemcy-7000,
Ukraina-7000, Biatoru$-7000. Srednia stawka prac takiej firmy to 100 z¥/h, a ustuge oszacowano na 350
roboczogodzin.

19. Harmonogram realizacji projektu

Planowany termin rozpoczecia realizacji | 2013-07-01
projektu

Planowany termin zakoriczenia realizacji | 2015-06-30
projektu

Data zakupu ustugi doradczej w zakresie
przygotowania Planu rozwoju eksportu

2 Nalezy wypetni¢ w przypadku, gdy w ramach projektu przewidziano dofinansowanie zakupu ustug doradczych w zakresie przygotowania Planu rozwoju
eksportu. Koszty zwigzane z zakupem ww. ustug nie moga zosta¢ poniesione wczesniej niz 12 miesiecy przed dniem ztozenia wniosku o dofinansowanie i nie
moga dotyczy¢ przygotowania Planu rozwoju eksportu w ramach umowy o dofinansowanie | etapu Dziatania 6.1 POIG.
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20. Przebieg rzeczowo-finansowy realizacji projektu

X netto [ ]brutto

Lp.

Planowane wydatki w ramach projektu wg podziatu na rodzaje wydatkow

Wydatki
catkowite
(w PLN)

Wydatki
kwalifikowane
(w PLN)

1.

Udziat w zagranicznych imprezach targowo-wystawienniczych w charakterze wystawcy

Razem:

0,00]

0,00

2.

Organizacja i udziat w misjach gospodarczych za granica

zakup ustugi polegajacej na zorganizowaniu misji

40 000,00

40 000,00

2.1.

Zakup ustugi polegajacej na zorganizowaniu misji: BIALORUS. Wedtug rozpoznania wnioskodawcy oraz na podstawie wstepnych ofert
firm doradczych przewidziano 10000 jako catos¢ kosztéw obejmujacych wyjazdy na misje do Niemiec. W koszcie zawarto wszelkie
koszty wykonawcy, w tym miedzy innymi koszt pracy, telefondéw, materiatow wewnetrznych, ttumaczen i innych materiatéw
niezbednych do wykonania tego zadania: np. przygotowanie planu misji, organizacja transportu uczestnikéw misji, zaplanowanie
zakwaterowania i nadzorowanie przebiegu misji przez konsultanta.

10 000,00

10 000,00

2.2.

Zakup ushugi polegajacej na zorganizowaniu misji: BIALORUS. Wedtug rozpoznania wnioskodawcy oraz na podstawie wstepnych ofert
firm doradczych przewidziano 10000 jako catos¢ kosztow obejmujacych wyjazdy na misje do Niemiec. W koszcie zawarto wszelkie
koszty wykonawcy, w tym miedzy innymi koszt pracy, telefonow, materiatow wewnetrznych, thumaczen i innych materiatdw
niezbednych do wykonania tego zadania: np. przygotowanie planu misji, organizacja transportu uczestnikéw misji, zaplanowanie
zakwaterowania i nadzorowanie przebiegu misji przez konsultanta.

10 000,00

10 000,00

2.3.

Zakup ustugi polegajacej na zorganizowaniu misji: BIALORUS. Wedtug rozpoznania wnioskodawcy oraz na podstawie wstepnych ofert
firm doradczych przewidziano 10000 jako cato$¢ kosztéw obejmujacych wyjazdy na misje do Niemiec. W koszcie zawarto wszelkie
koszty wykonawcy, w tym miedzy innymi koszt pracy, telefonow, materiatow wewnetrznych, thumaczen i innych materiatéw
niezbednych do wykonania tego zadania: np. przygotowanie planu misji, organizacja transportu uczestnikéw misji, zaplanowanie
zakwaterowania i nadzorowanie przebiegu misji przez konsultanta.

10 000,00

10 000,00

2.4.

Zakup ustugi polegajacej na zorganizowaniu misji: BIALORUS. Wedtug rozpoznania wnioskodawcy oraz na podstawie wstepnych ofert
firm doradczych przewidziano 10000 jako catos¢ kosztéw obejmujacych wyjazdy na misje do Niemiec. W koszcie zawarto wszelkie
koszty wykonawcy, w tym miedzy innymi koszt pracy, telefondéw, materiatow wewnetrznych, ttumaczen i innych materiatdw
niezbednych do wykonania tego zadania: np. przygotowanie planu misji, organizacja transportu uczestnikéw misji, zaplanowanie
zakwaterowania i nadzorowanie przebiegu misji przez konsultanta.

10 000,00

10 000,00

Razem:

40 000,00

40 000,00

3.

|Wyszukiwanie i dobor partnerdw na rynkach docelowych

zakup baz danych

20 000,00

20 000,00

3.1

Zakup baz danych na rynku: UKRAINA. Catkowity koszt ustugi wyniesie 4 000. W koszcie zawarto wszelkie koszty wykonawcy, w tym
miedzy innymi koszt pracy, telefonéw, materiatow wewnetrznych, thumaczeri i innych materiatéw niezbednych do wykonania tego
zadania. Zgodnie z analizami wstepnymi, rozmowami z innymi Wnioskodawcami oraz potencjalnymi wykonawcami przyjeto, ze $rednia
stawka takiej firmy to 100 zt za godz. a catoSciowa ilos¢ roboczogodzin to 40.

4 000,00

4 000,00
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3.2.

Zakup baz danych na rynku: BIALORUS. Catkowity koszt ustugi wyniesie 4 000. W koszcie zawarto wszelkie koszty wykonawcy, w
tym miedzy innymi koszt pracy, telefonow, materiatow wewnetrznych, thumaczen i innych materiatéw niezbednych do wykonania tego
zadania. Zgodnie z analizami wstepnymi, rozmowami z innymi Whnioskodawcami oraz potencjalnymi wykonawcami przyjeto, ze Srednia
stawka takiej firmy to 100 zt za godz. a cato$ciowa ilo$¢ roboczogodzin to 40.

4.000,00

4 000,00

3.3.

Zakup baz danych na rynku: ROSJA. Catkowity koszt ustugi wyniesie 4 000. W koszcie zawarto wszelkie koszty wykonawcy, w tym
miedzy innymi koszt pracy, telefonéw, materiatdw wewnetrznych, thumaczer i innych materiatéw niezbednych do wykonania tego
zadania. Zgodnie z analizami wstepnymi, rozmowami z innymi Whnioskodawcami oraz potencjalnymi wykonawcami przyjeto, ze Srednia
stawka takiej firmy to 100 zt za godz. a catoSciowa ilos¢ roboczogodzin to 40.

4.000,00

4 000,00

3.4.

Zakup baz danych na rynku: UK. Catkowity koszt ustugi wyniesie 4 000. W koszcie zawarto wszelkie koszty wykonawcy, w tym miedzy
innymi koszt pracy, telefondéw, materiatow wewnetrznych, ttumaczen i innych materiatéw niezbednych do wykonania tego zadania.
Zgodnie z analizami wstepnymi, rozmowami z innymi Wnioskodawcami oraz potencjalnymi wykonawcami przyjeto, ze $rednia stawka
takiej firmy to 100 zt za godz. a catosciowa ilo$¢ roboczogodzin to 40.

4.000,00

4.000,00

3.5.

Zakup baz danych na rynku: NIEMCY. Catkowity koszt ustugi wyniesie 4 000. W koszcie zawarto wszelkie koszty wykonawcy, w tym
miedzy innymi koszt pracy, telefonéw, materiatow wewnetrznych, thumaczeri i innych materiatéw niezbednych do wykonania tego
zadania. Zgodnie z analizami wstepnymi, rozmowami z innymi Wnioskodawcami oraz potencjalnymi wykonawcami przyjeto, ze $rednia
stawka takiej firmy to 100 zt za godz. a catoSciowa ilos¢ roboczogodzin to 40.

4 000,00

4 000,00

zakup ustug doradczych w zakresie okre$lenia, wyselekcjonowania, sprawdzenia wiarygodnosci grupy docelowej potencjalnych partnerdw

handlo

wych, przygotowania ofert wspotpracy oraz negocjacji handlowych

250 000,00

250 000,00

3.6.

Wyszukiwanie i dobor partneréw na rynku: NIEMCY. W koszcie zawarto wszelkie koszty wykonawcy w tym miedzy innymi koszt
pracy pracownikow wykonawcy, telefonow, materiatow wewnetrznych, oraz niezbednych ttumaczen i innych materiatdw niezbednych do
wykonania tego zadania. Zgodnie z analizami wstepnymi oraz rozmowami z innymi Beneficjentami przyjeto, ze Srednia stawka prac
takiej firmy to 100 zt za godz. pracy) a ustuge oszacowano na 550 roboczogodzin. Realizowana w sposéb ciagly przez 24 miesiecy. Prace
zostang potwierdzone 8 raportami kwartalnymi z wykonanych ustug.

55 000,00

55 000,00

3.7.

Wyszukiwanie i dobor partnerdw na rynku: UK. W koszcie zawarto wszelkie koszty wykonawcy w tym miedzy innymi koszt pracy
pracownikéw wykonawcy, telefondw, materiatdbw wewnetrznych, oraz niezbednych ttumaczen i innych materiatdw niezbednych do
wykonania tego zadania. Zgodnie z analizami wstepnymi oraz rozmowami z innymi Beneficjentami przyjeto, ze Srednia stawka prac
takiej firmy to 100 zt za godz. pracy) a ustuge oszacowano na 470 roboczogodzin. Realizowana w sposéb ciggty przez 24 miesiecy. Prace
zostang potwierdzone 8 raportami kwartalnymi z wykonanych ustug.

47 000,00

47 000,00

3.8.

Wyszukiwanie i dobor partneréw na rynku: ROSJA. W koszcie zawarto wszelkie koszty wykonawcy w tym miedzy innymi koszt pracy
pracownikéw wykonawcy, telefondw, materiatdw wewnetrznych, oraz niezbednych ttumaczen i innych materiatéw niezbednych do
wykonania tego zadania. Zgodnie z analizami wstepnymi oraz rozmowami z innymi Beneficjentami przyjeto, ze Srednia stawka prac
takiej firmy to 100 zt za godz. pracy) a ustuge oszacowano na 550 roboczogodzin. Realizowana w sposéb ciagty przez 24 miesiecy. Prace
zostang potwierdzone 8 raportami kwartalnymi z wykonanych ustug.

55 000,00

55 000,00
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3.9.

Woyszukiwanie i dobor partneréw na rynku: UKRAINA. W koszcie zawarto wszelkie koszty wykonawcy w tym miedzy innymi koszt
pracy pracownikow wykonawcy, telefonow, materiatow wewnetrznych, oraz niezbednych ttumaczen i innych materiatdw niezbednych do
wykonania tego zadania. Zgodnie z analizami wstepnymi oraz rozmowami z innymi Beneficjentami przyjeto, ze Srednia stawka prac
takiej firmy to 100 zt za godz. pracy) a ustuge oszacowano na 460 roboczogodzin. Realizowana w sposéb ciagly przez 24 miesiecy. Prace
zostang potwierdzone 8 raportami kwartalnymi z wykonanych ustug.

46 000,00

46 000,00

3.10.

Wyszukiwanie i dob6r partneréw na rynku: BIALORUS. W koszcie zawarto wszelkie koszty wykonawcy w tym miedzy innymi koszt
pracy pracownikéw wykonawcy, telefondéw, materiatéw wewnetrznych, oraz niezbednych ttumaczen i innych materiatéw niezbednych do
wykonania tego zadania. Zgodnie z analizami wstepnymi oraz rozmowami z innymi Beneficjentami przyjeto, ze Srednia stawka prac
takiej firmy to 100 zt za godz. pracy) a ustuge oszacowano na 470 roboczogodzin. Realizowana w sposéb ciggty przez 24 miesiecy. Prace
zostang potwierdzone 8 raportami kwartalnymi z wykonanych ustug.

47 000,00

47 000,00

na dziatania promocyjne i informacyjne pod warunkiem, ze przekazywana jest informacja, iz projekt realizowany jest z udziatem wsparcia
pochodzacego z budzetu Unii Europejskiej oraz ttumaczenia niezbedne do realizacji dziatan

20 000,00

20 000,00

3.11.

Przygotowanie materiatow promocyjnych niezbednych do: Wyszukiwanie i dobér partneréw na rynku docelowym: UKRAINA
obejmowac beda: pozycjonowanie (zgodnie z analizami wstepnymi oraz rozmowami z innymi Beneficjentami przyjeto, ze Srednia
wynagrodzenie za takie ustugi 1000 PLN miesiecznie); 4 mc = 4000 PLN. Materiaty bedg posiada¢ oznaczenia zgodnie z zaleceniami
PARP informujacymi o wsparciu ze srodkéw UE.

4 000,00

4 000,00

3.12.

Przygotowanie materiatbw promocyjnych niezbednych do: Wyszukiwanie i dobor partneréw na rynku docelowym: NIEMCY obejmowac
beda: pozycjonowanie (zgodnie z analizami wstepnymi oraz rozmowami z innymi Beneficjentami przyjeto, ze Srednia wynagrodzenie za
takie ustugi 1000 PLN miesiecznie); 4 mc = 4000 PLN. Materiaty beda posiadac¢ oznaczenia zgodnie z zaleceniami PARP informujacymi
o0 wsparciu ze Srodkéw UE.

4 000,00

4 000,00

3.13.

Przygotowanie materiatow promocyjnych niezbednych do: Wyszukiwanie i dob6r partneréw na rynku docelowym: UK obejmowac beda:
pozycjonowanie (zgodnie z analizami wstepnymi oraz rozmowami z innymi Beneficjentami przyjeto, ze Srednia wynagrodzenie za takie
ustugi 1000 PLN miesiecznie); 4 mc = 4000 PLN. Materiaty beda posiada¢ oznaczenia zgodnie z zaleceniami PARP informujgcymi o
wsparciu ze srodkéw UE.

4 000,00

4 000,00

3.14.

Przygotowanie materiatow promocyjnych niezbednych do: Wyszukiwanie i dob6r partneréw na rynku docelowym: ROSJA obejmowac
beda: pozycjonowanie (zgodnie z analizami wstepnymi oraz rozmowami z innymi Beneficjentami przyjeto, ze Srednia wynagrodzenie za
takie ustugi 1000 PLN miesiecznie); 4 mc = 4000 PLN. Materiaty beda posiada¢ oznaczenia zgodnie z zaleceniami PARP informujacymi
o wsparciu ze Srodkéw UE.

4.000,00

4.000,00

3.15.

Przygotowanie materiatéw promocyjnych niezbednych do: Wyszukiwanie i dobér partneréw na rynku docelowym: BIALORUS
obejmowac beda: pozycjonowanie (zgodnie z analizami wstepnymi oraz rozmowami z innymi Beneficjentami przyjeto, ze Srednia
wynagrodzenie za takie ustugi 1000 PLN miesiecznie); 4 mc = 4000 PLN. Materiaty bedg posiada¢ oznaczenia zgodnie z zaleceniami
PARP informujacymi o wsparciu ze srodkow UE.

4 000,00

4 000,00

Razem:

290 000,00

290 000,00

4.

| Uzyskanie niezbednych dokumentéw uprawniajgcych do wprowadzenia produktow lub ustug przedsiebiorcy na wybrane rynki docelowe

Razem:

0,00

0,00
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5.

Doradztwo w zakresie strategii finansowania przedsiewziec¢ eksportowych i dziatalnosci eksportowej

opracowanie optymalnej strategii finansowania

35 000,00

35 000,00

5.1.

Opracowanie optymalnej strategii finansowania, ktra pozwoli zapewni¢ stabilnos¢ finansowg Przedsiebiorcy przy wzroscie dziatan
eksportowych wprowadzania produktéw Beneficjenta na rynek docelowy: ROSJA. W koszcie zawarto wszelkie koszty wykonawcy w
tym miedzy innymi koszt pracy pracownikéw wykonawcy, telefondw, materiatdw wewnetrznych, oraz niezbednych ttumaczen i innych
materiatdw niezbednych do wykonania tego zadania. Zgodnie z analizami wstepnymi oraz rozmowami z innymi Beneficjentami przyjeto,
ze Srednia stawka prac takiej firmy to 100 zt za godz. pracy a ustuge oszacowano na 70 roboczogodzin.

7 000,00

7 000,00

5.2.

Opracowanie optymalnej strategii finansowania, ktéra pozwoli zapewni¢ stabilnos¢ finansowa Przedsiebiorcy przy wzroscie dziatan
eksportowych wprowadzania produktéw Beneficjenta na rynek docelowy: NIEMCY. W koszcie zawarto wszelkie koszty wykonawcy w
tym miedzy innymi koszt pracy pracownikdw wykonawcy, telefonéw, materiatdw wewnetrznych, oraz niezbednych ttumaczen i innych
materiatdw niezbednych do wykonania tego zadania. Zgodnie z analizami wstepnymi oraz rozmowami z innymi Beneficjentami przyjeto,
ze Srednia stawka prac takiej firmy to 100 zt za godz. pracy a ustuge oszacowano na 70 roboczogodzin.

7 000,00

7 000,00

5.3.

Opracowanie optymalnej strategii finansowania, ktéra pozwoli zapewni¢ stabilnos¢ finansowg Przedsiebiorcy przy wzroscie dziatan
eksportowych wprowadzania produktéw Beneficjenta na rynek docelowy: UK. W koszcie zawarto wszelkie koszty wykonawcy w tym
miedzy innymi koszt pracy pracownikéw wykonawcy, telefonéw, materiatéw wewnetrznych, oraz niezbednych thumaczen i innych
materiatéw niezbednych do wykonania tego zadania. Zgodnie z analizami wstepnymi oraz rozmowami z innymi Beneficjentami przyjeto,
ze srednia stawka prac takiej firmy to 100 zt za godz. pracy a ustuge oszacowano na 70 roboczogodzin.

7 000,00

7 000,00

5.4.

Opracowanie optymalnej strategii finansowania, ktéra pozwoli zapewni¢ stabilnos¢ finansowg Przedsigbiorcy przy wzroscie dziatan
eksportowych wprowadzania produktéw Beneficjenta na rynek docelowy: UKRAINA. W koszcie zawarto wszelkie koszty wykonawcy
w tym miedzy innymi koszt pracy pracownikéw wykonawcy, telefonéw, materiatow wewnetrznych, oraz niezbednych thumaczen i
innych materiatdw niezbednych do wykonania tego zadania. Zgodnie z analizami wstepnymi oraz rozmowami z innymi Beneficjentami
przyjeto, ze Srednia stawka prac takiej firmy to 100 z4 za godz. pracy a ustuge oszacowano na 70 roboczogodzin.

7 000,00

7 000,00

5.5.

Opracowanie optymalnej strategii finansowania, ktéra pozwoli zapewni¢ stabilnos¢ finansowg Przedsigbiorcy przy wzroscie dziatan
eksportowych wprowadzania produktéw Beneficjenta na rynek docelowy: BIALORUS. W koszcie zawarto wszelkie koszty wykonawcy
w tym miedzy innymi koszt pracy pracownikéw wykonawcy, telefonéw, materiatow wewnetrznych, oraz niezbednych thtumaczen i
innych materiatéw niezbednych do wykonania tego zadania. Zgodnie z analizami wstepnymi oraz rozmowami z innymi Beneficjentami
przyjeto, ze Srednia stawka prac takiej firmy to 100 z4 za godz. pracy a ustuge oszacowano na 70 roboczogodzin.

7 000,00

7 000,00

Razem:

35 000,00

35 000,00

6.

| Doradztwo w zakresie opracowania koncepcji wizerunku przedsiebiorcy na wybranych rynkach docelowych

opracowanie strategii wprowadzenia nowych produktéw na rynki docelowe, w tym:analize cyklu zycia produktu na wybranych rynkach
docelowych, analize wygladu produktu pod katem potrzeb wybranych rynkdw docelowych, analize wygladu i bezpieczenstwa produktu oraz
opakowania

35 000,00

35 000,00
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6.1. |Ustuga bedzie dotyczyta opracowania strategii wprowadzenia nowych produktéw na rynku: ROSJA. W koszcie zawarto wszelkie koszty 7 000,00 7 000,00
wykonawcy w tym miedzy innymi koszt pracy pracownikow wykonawcy, telefondw, materiatow wewnetrznych, oraz niezbednych
tlumaczen i innych materiatow niezbednych do wykonania tego zadania. Zgodnie z analizami wstepnymi oraz rozmowami z innymi
Beneficjentami przyjeto, ze $rednia stawka prac takiej firmy to 100 zt za godz. pracy a ustuge oszacowano na 70 roboczogodzin.
6.2. |Ustuga bedzie dotyczyta opracowania strategii wprowadzenia nowych produktéw na rynku: NIEMCY. W koszcie zawarto wszelkie 7 000,00 7 000,00
koszty wykonawcy w tym miedzy innymi koszt pracy pracownikéw wykonawcy, telefondéw, materiatéw wewnetrznych, oraz
niezbednych ttumaczen i innych materiatéw niezbednych do wykonania tego zadania. Zgodnie z analizami wstepnymi oraz rozmowami z
innymi Beneficjentami przyjeto, ze Srednia stawka prac takiej firmy to 100 zt za godz. pracy a ustuge oszacowano na 70 roboczogodzin.
6.3. | Ustuga bedzie dotyczyta opracowania strategii wprowadzenia nowych produktéw na rynku: UK. W koszcie zawarto wszelkie koszty 7 000,00 7 000,00
wykonawcy w tym miedzy innymi koszt pracy pracownikéw wykonawcy, telefonéw, materiatdw wewnetrznych, oraz niezbednych
ttumaczen i innych materiatéw niezbednych do wykonania tego zadania. Zgodnie z analizami wstepnymi oraz rozmowami z innymi
Beneficjentami przyjeto, ze Srednia stawka prac takiej firmy to 100 zt za godz. pracy a ustuge oszacowano na 70 roboczogodzin.
6.4. |Ustuga bedzie dotyczyta opracowania strategii wprowadzenia nowych produktéw na rynku: UKRAINA. W koszcie zawarto wszelkie 7 000,00 7 000,00
koszty wykonawcy w tym miedzy innymi koszt pracy pracownikéw wykonawcy, telefonéw, materiatow wewnetrznych, oraz
niezbednych ttumaczen i innych materiatdw niezbednych do wykonania tego zadania. Zgodnie z analizami wstepnymi oraz rozmowami z
innymi Beneficjentami przyjeto, ze Srednia stawka prac takiej firmy to 100 zt za godz. pracy a ustuge oszacowano na 70 roboczogodzin.
6.5. |Ustuga bedzie dotyczyta opracowania strategii wprowadzenia nowych produktow na rynku: BIALORUS. W koszcie zawarto wszelkie 7 000,00 7 000,00
koszty wykonawcy w tym miedzy innymi koszt pracy pracownikdw wykonawcy, telefonéw, materiatéw wewnetrznych, oraz
niezbednych thumaczen i innych materiatéw niezbednych do wykonania tego zadania. Zgodnie z analizami wstepnymi oraz rozmowami z
innymi Beneficjentami przyjeto, ze Srednia stawka prac takiej firmy to 100 z4 za godz. pracy a ustuge oszacowano na 70 roboczogodzin.
Razem: 35 000,00 35 000,00
7. | Dziatania promocyjne i informacyjne
Razem: | 0,00] 0,00
8. | Ustanowienie lub utrzymanie zabezpieczenia nalezytego wykonania zobowiazah wynikajacych z umowy o udzielenie wsparcia
Razem: | 0,00] 0,00
9. Pokrycie kosztow zwigzanych z otwarciem i prowadzeniem przez przedsiebiorce odrebnego rachunku bankowego lub subkonta na rachunku bankowym, przeznaczonym
do obstugi projektu lub ptatnosci zaliczkowych
Razem: 0,00 0,00
Razem dla wydatkéw z grup od 1 do 9: 400 000,00 400 000,00
Procent dofinansowania dla wydatkéw z grup od 1 do 9 | 50,00%| Kwota dofinansowania dla wydatkéw z grup od 1 do 9 200 000,00
10. |Projekt uwzglednia wydatki zwigzane z zakupem ustug doradczych w zakresie przygotowania planu rozwoju eksportu, poniesione nie [ JTAK X] NIE
wczesniej niz 12 miesiecy przed dniem ztozenia wniosku o udzielenie wsparcia.
Razem: 0,00 0,00
Procent dofinansowania | 0,00% | Kwota dofinansowania 0,00
Catkowite wydatki na realizacje projektu (w PLN) 400 000,00
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Catkowita kwota wydatkéw kwalifikujacych sie do objecia wsparciem w ramach projektu (w PLN) 400 000,00
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21. Zrodta finansowania projektu

Srodki gwarantowane przez Wnioskodawce, w tym: 400 000,00
- Wiasne 400 000,00
- Wspotinwestora 0,00
- Kredyt ze $rodkow EBI 3 0,00
- Inne 0,00

Inne poda¢ jakie |

22. Catkowite wydatki na realizacje projektu (w PLN): 400 000,00
Wydatki kwalifikowalne (w PLN) 400 000,00
- w tym podatek VAT 0,00
Wydatki niekwalifikowalne (w PLN) 0,00
- w tym podatek VAT 0,00
Whioskowana kwota dofinansowania (w PLN) 200 000,00
Dofinansowanie ze Srodkéw publicznych w ramach dziatania 6.1 PO IG jako 50,00%

% wydatkow kwalifikowalnych (wnioskowany udziat dofinansowania w %6)

23. Powigzanie projektu z innymi projektami realizowanymi przez Wnioskodawce w ramach NSRO 2007-2013*

| []Dotyczy [X] Nie dotyczy

Opis

24. Pomoc publiczna uzyskana przez Whnioskodawce XITAK [ JNIE

Kwota pomocy de minimis otrzymana w odniesieniu do tych samych wydatkéw 0,00
kwalifikowalnych zwiazanych z projektem, ktérego dotyczy wniosek (w PLN)

Kwota pomocy publicznej innej niz de minimis otrzymana w odniesieniu do tych 0,00

samych wydatkéw kwalifikowalnych zwigzanych z projektem, ktérego dotyczy
whiosek (w PLN)

t 3czna kwota brutto pomocy de minimis uzyskana przez Whnioskodawce w okresie 2511,11
biezacego roku i dwoch poprzednich lat podatkowych (w EUR)

25. Zakres merytoryczny Planu rozwoju eksportu

1. Analiza pozycji konkurencyjnej przedsiebiorstwa pod katem produktdw lub ustug przedsiebiorcy.

Rozszerzenie ponizszych opiséw znajduje sie w rozdziale 2 na stronach 6-25 PRE.

Kancelaria Maxima $wiadczy ustugi na rzecz wymiaru sprawiedliwosci, innych organow i instytucji panstwowych,
stowarzyszer naukowo-technicznych, przedsiebiorstw oraz 0séb fizycznych. Ze wzgledu na charakter dziatalnosci nie
mozna okresli¢ jednego konkurenta, ktérego ma Wnioskodawca. Oto przyktady wybranych firm krajowych o podobnym
profilu dziatalnosci. Fatiix biuro thumaczen, Szkota Jezykéw Obcych LEKTOR ul. Ofawska 25 50-123

Wroctaw, ALI&T. Thumaczenia dla Biznesu. Niezaprzeczalnym atutem na rynku jest oferta firmy MAXIMA, jej

Swieze spojrzenie na ustugi w zakresie ttumaczen jezykowych. Konkurencja na rynku ustug Beneficjenta jest
umiarkowana, to w duzej mierze od doboru pracownikow i wspdtpracownikdw zalezy powodzenie na rynku. Firma
MAXIMA stara sie dociera¢ do jak najwiekszej liczby klientow ze swoja oferta, a realizacje zdobytej juz oferty
wykonuje w spos6b profesjonalny i co jest bardzo istotne na rynku po atrakcyjnych cenach.

2. Wybor rynkéw docelowych dziatalnosci eksportoweyj.

Rozszerzenie ponizszych opiséw znajduje sie w rozdziale 3 na stronach 26-29 PRE.

Za gtéwne kryteria wyboru rynkdw docelowych uznano: koszty dojazdu, potencjat rynku, rynek konsumentéw, sita
nabywecza, tatwos¢ zatozenia dziatalnosci gospodarczej, korzystne stawki podatkowe, potrzeby firm lokalnych w
zakresie ustug Whnioskodawcy rozwijajacych eksport i import, dynamiczny rozwj sektora Matych i Srednich
Przedsiebiorstw, przewaga konkurencyjna w zakresie cen oferowanych ustug,

Niemcy i UK to kraje wysoko rozwinigte, na rynku ttumaczen jezykowych funkcjonuje w tych krajach wiele stabilnych
firm. Firma MAXIMA zdaje sobie z tego sprawe, jednak gtownym atutem konkurencyjnym jest dwukrotnie nizsza cena
za wykonywane ustugi przy zachowaniu podobnych standardéw i jakosci oferowanych ustug.

3 Europejski Bank Inwestycyjny
4 Narodowe Strategiczne Ramy Odniesienia

Strona 18/23 - Identyfikator 6063/07C - Data wygenerowania wniosku 2012-10-12 10:55:30 - b5fa3bffob4cf657eac842f422b1f3dc




Suma kontrolna: b5fa3bffob4cf657eac842f422h1f3dc

3. Badanie wybranych rynkéw docelowych.

Rozszerzenie ponizszych opisow znajduje sie w rozdziale 4 na stronach 30-117 PRE.

Kazdy rynek docelowy to inny system podatkowy, to inne zasady prowadzenia dziatalnosci gospodarczej a przed
wszystkim inny rynek potencjalnych klientéw z zréznicowanymi potrzebami. Do kazdego z rynku docelowego nalezy
podejsé indywidualnie tak aby nie popetni¢ btedu w dziataniach zmierzajacych do zdobycia nowych klientow —
poszerzenie rynku ustug Wnioskodawcy.

UK, Niemcy, Rosja, Biatorus i Ukraina sg panstwami bedacymi w zainteresowaniu Whnioskodawcy zwigzanym z
rozszerzeniem sprzedazy ustug na ich obszarze. Kraje te posiadajg wyrazne atuty przemawiajace za skierowaniem tam
gtéwnej uwagi eksportowej: w kazdym z wymienionych krajow sa potencjalni klienci, przynalezno$¢ Wielkiej Brytanii i
Niemiec do UE, co upraszcza procedury eksportowe, duzy rynek konsumentdw, szczeg6lnie rynki Wielkiej Brytanii,
Niemiec i Rosji, sita nabywcza na duzo wyzszym poziomie niz w Polsce w Niemczech i Wielkiej Brytanii, rozwijajacy
sie sektor Matych i Srednich Przedsiebiorstw szczegdlnie w Rosji i na Ukrainie, wysoko zaawansowana architektura sieci
internetowej utatwiajgca reklame ustug oferowanych przez Beneficjenta oraz komunikacje z partnerami biznesowymi
(tak naprawde odlegtos¢ do kraju docelowego nie ma znaczenia) Niemcy, Wielka Brytania.

4. Opis biezacej sytuacji przedsiebiorstwa w najwazniejszych obszarach funkcjonowania i prognozy rozszerzenia
dziatalnosci przedsiebiorcy ze szczegélnym uwzglednieniem rozwoju poprzez eksport.

Rozszerzenie ponizszych opisdéw znajduje sie w rozdziale 5 na stronach 118-135 PRE.

Firma rozpoczeta dziatalno$¢ w 2003 roku. Kancelaria Thumaczy Przysiegtych i Technicznych z siedzibg w
Poznaniu skupia doswiadczonych specjalistow w zakresie przektadu, wpisanych na liste ttumaczy przysiegtych
prowadzong przez Ministra Sprawiedliwos$ci oraz thtumaczy technicznych posiadajacych uprawnienia Naczelnej
Organizacji Technicznej NOT. Kancelaria $wiadczy ustugi na rzecz wymiaru sprawiedliwosci, innych organdw i
instytucji panstwowych, stowarzyszen naukowo-technicznych, przedsiebiorstw. Bardzo duzg szansg na rozwoj
sprzedazy ustug Przedsiebiorcy jest eksport na wybrane rynki docelowe.

Dzieki nowy rynkom zbytu firma bedzie mogta wypracowaé wiekszy zysk. Poprzez zdobywanie nowych rynkéw
zbytu firma poszerzy zdolnosci dostrzegania potrzeb klientéw, co dodatnio wptynie na rozwoj i jako$¢ produktéw.
Dla tak dynamicznie rozwijajacej sie firmy jak MAXIMA eksport bedzie szansg jeszcze bardziej dynamicznego
rozwoju dla firmy. Prowadzac dziatalno$¢ eksportowa firma rozktada ryzyko sprzedazy ustug na wiele rynkéw.

5. Analiza SWOT dla eksportu kazdego rodzaju produktu/ustugi na kazdym z planowanych rynkéw docelowych.

Rozszerzenie ponizszych opiséw znajduje sie w rozdziale 6 na stronach 136-171 PRE.

Dla poszczegdlnych rynkdw scharakteryzowano podobne czynniki $wiadczgce o mozliwosciach eksportowych
Whioskodawcy. W duzym uogdlnieniu mozna przydzieli¢ nastepujace cechy do poszczegélnych kategorii:

Silne strony: doswiadczenie w $wiadczeniu ustug, wysoko wykwalifikowany zespdt pracownikdw, elastycznosé
cenowa, szeroki i kompleksowy zakres ustug, zrozumienie potrzeb klientow —zapewnienie poufnosci i wysokiej
jakosci ustug, szybkos$c¢ realizacji zadan, oferta thumaczenia w ponad 15 jezykach, profesjonalna strona WWW,
czytelne i przejrzyste zasady wspotpracy, oferowanie nagradzanych produktéw, szeroka oferta maszyn

Stabe strony: mate zasoby finansowe, staba rozpoznawalno$¢ marki, brak pracownikéw do obstugi klienta
zagranicznego,

Szanse: nizsze koszty Swiadczenia ustug, fatwos¢ zatozenia dziatalnosci gospodarczej, wspotpraca z lokalng
firma Swiadczaca podobne ustugi, otwarty rynek pracy, ugruntowana pozycja w eksporcie, mozliwo$¢ pozyskania
dodatkowych funduszy — dotacje unijne (dotyczy panstw cztonkowskich UE)

Zagrozenia: kryzys ekonomiczny , wzrost konkurencji, wzrost kursu ztotéwki do Euro, globalizacja i konsolidacja rynku

6. Opis celéw i strategii eksportowej.

Rozszerzenie ponizszych opisow znajduje sie w rozdziale 7 na stronach 172-179 PRE.

Celem odniesienia specyfiki dziatah marketingowych zostanie scharakteryzowane w oparciu 0 model marketingu
marketing-mix dla ustug (7P):

<product (produkt) — zostanie oméwiona strategia w zakresie produktéw ktére oferuje Firma MAXIMA

=price (cena) — zostanie omoéwiona strategia w zakresie polityki cenowej dla oferowanych produktéw

=place (strategia dystrybucji) — zostanie omoéwiona strategia w zakresie dostarczania produktéw i ustug do klientéw
=promotion (promocja, promotion mix) — zostanie okreslona strategia w zakresie promowania firmy,

=people (ludzie ) — zostanie omdéwiona strategia w zakresie elementéw zwigzanych z personelem obstugujgcym klientdw
=process ( proces ) - zostanie przedstawiona strategia w zakresie Swiadczenia ustugi od zainteresowania klienta, poprzez
informacje, sprzedaz i obstuge posprzedazowg

=physical evidence ( $wiadectwo materialne ) — zostang omdéwiona strategia zwigzana z budowanie marki dostarczanych
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ustug

7. Rekomendacja rozwoju dziatalnosci eksportowej.

Rozszerzenie ponizszych opisow znajduje sie w rozdziale 8 na stronach 180-184 PRE.

Ze wzgledu na charakter projektow nalezy rozwoj eksportu oprzec na silnej wspotpracy z partnerami biznesowymi na
danym rynku lokalnym. Takie relacje pomoga w wypracowaniu najbardziej efektywnej metody sprzedazy ustug i
produktéw. W tym zakresie stosowane bedg zasady okreslone w odpowiednich umowach. Kryteria brane pod uwage
przy wyborze produktéw do oferty eksportowej: ustugi sprzedawane sg z sukcesem na rynku krajowym, ustuga —
produkt uzyskata akceptacje ze strony potencjalnego odbiorcy — posrednika, ustuga — produkt uzyskata akceptacje ze
strony potencjalnego nabywcy ostatecznego, ustuga - produkt jest porownywalna pod wzgledem jakosci z ustugami
dostepnymi na rynku zagranicznym, ustuga - produkt spetnia wszystkie wymaogi techniczne, normy bezpieczenstwa,
itp. (charakterystyczne dla danego rynku), cena danej ustugi - produktu jest konkurencyjna, firma posiada wolne zasoby
(lub jest w stanie je w krotkim czasie powiekszyc¢). Istnieje duza szansa, ze oferowane ustugi znajda odbiorcéw na
rynku zagranicznym.

8. Wskazanie i uzasadnienie wyboru dziatan do realizacji przez przedsiebiorce sposrod wymienionych w § 45
Rozporzadzenia.

Rozszerzenie ponizszych opisdéw znajduje sie w rozdziale 9 na stronach 185-188 PRE.

Na podstawie analizy rynkdéw jak i produktow i ustug Przedsiebiorcy mozna zarekomendowa¢ dziatania najlepiej
stuzace rozwojowi eksportu Przedsiebiorcy:

Organizacja i udziat w misjach gospodarczych za granica. Spotkania z potencjalnym partnerem biznesowym jest bardzo
wazne w nawigzywaniu dtugotrwatych relacji handlowych, a na niektdérych rynkach wprost niezbedne do zawarcia
umowy.

Wyszukiwanie i dobor partneréw na rynkach docelowych - zgodnie z analizg 7P wazne jest znalezienie Partnerow
biznesowych dedykowanych do poszczegdlnych rynkéw . Po okresleniu listy partneréw na podstawie zakupionych baz
danych, oraz wykonanych badaniach marketingowych niezbedne bedzie wyselekcjonowanie, sprawdzenie
wiarygodnosci grupy docelowej potencjalnych partneréw handlowych. Doradztwo w zakresie opracowania koncepcji
wizerunku przedsiebiorcy na wybranych rynkach docelowych - nalezy dostosowac strategie wizerunkowa
Przedsiebiorcy do wymagar lokalnych danego rynku docelowego w tym celu nalezy opracowac odpowiednie strategie
wizerunkowe. Doradztwo w zakresie strategii finansowania przedsiewzie¢ eksportowych i dziatalnosci eksportowej-
planowane dziatania eksportowe wymagaja bardzo duzych naktadéw w zakresie samego wyszukania partneréw
handlowych, a takze przygotowania Przedsiebiorcy do pozniejszej wspotpracy.

9. Szacowana wielko$¢ kosztéw niezbednych do sfinansowania dziatar koniecznych do zrealizowania opracowanej
strategii.

Rozszerzenie ponizszych opiséw znajduje sie w rozdziale 10 na stronie 189 - 190 Planu rozwoju eksportu.

Whioskodawca przyjat zasade aby wydatki zwigzane z wdrozeniem PRE byty zgodne z zasadami gospodarki

finansowej opartej na najkorzystniejszej relacji naktadéw do rezultatéw. Kwoty podano w PLN.

W ramach poszczegolnych pod dziatan przewidziano nastepujgce budzety na wybrane rynki docelowe:

Opracowanie strategii wprowadzenia nowych produktéw na rynki docelowe: UK-7000, Rosja-7000, Niemcy- 7000, Ukraina-
7000, Biatorus-7000. Catkowity Koszt ustugi wyniesie 35000.

Opracowanie optymalnej strategii finansowania: UK-7000, Rosja-7000, Niemcy- 7000, Ukraina- 7000,
Biatorus-7000.Catkowity koszt ustugi wyniesie 35000.

10. Wstepny harmonogram wdrazania strategii eksportowe;j.

Rozszerzenie ponizszych opisow znajduje sie w rozdziale 11 na stronie 191 - 193 Planu rozwoju eksportu.
ETAP 1 od 2012-01-01 do 2012-03-31

Finansowanie: Zaliczka z PARP i/lub $rodki wtasne

Doradztwo w zakresie strategii finansowania przedsiewzie¢ eksportowych i dziatalnosci eksportowej - UK, Rosja,
Niemcy, Ukraina, Biatoru$

Doradztwo w zakresie opracowania koncepcji wizerunku przedsiebiorcy na wszystkich rynkach docelowych.
Wyszukiwanie i dobor partneréw - UK, Niemcy.

ETAP 2 od 2012-04-01 do 2012-06-30

Wyszukiwanie i dobor partneréw - Niemcy, UK.

Organizacja i udziat w misjach gospodarczych za granica - Biatorus.

ETAP 3 od 2012-07-01 do 2012-09-30

Wyszukiwanie i dobor partneréw na rynkach docelowych — Niemcy, UK.
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ETAP 4 od 2012-10-01 do 2012-12-31

Wyszukiwanie i dobor partneréw - Niemcy, UK, Rosja, Ukraina, Biatorus.
Organizacja i udziat w misjach gospodarczych za granicg - Biatorus.
ETAP 5 od 2013-01-01 do 2013-03-31

Wyszukiwanie i dobor partneréw — Niemcy, UK, Rosja, Ukraina.
ETAP 6 od 2013-04-01 do 2013-06-30

Wyszukiwanie i dobor partneréw - Rosja, Ukraina, Biatorus.
Organizacja i udziat w misjach gospodarczych za granica - Biatorus.
ETAP 7 od 2013-07-01 do 2013-09-30

Wyszukiwanie i dobor partneréw - Rosja, Ukraina, Biatorus.

ETAP 8 od 2013-10-01 do 2013-12-31

Wyszukiwanie i dobor partneréw - Rosja, Ukraina, Biatorus.
Organizacja i udziat w misjach gospodarczych za granica - Biatorus.
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V. ZALACZNIKI

1. Plan rozwoju eksportu sporzadzony nie wczesniej niz 12 miesiecy przed dniem ztozenia wniosku o udzielenie wsparcia
lub opracowany oraz pozytywnie zweryfikowany przez Regionalng Instytucje Finansujaca na zasadach okreslonych w
rozporzadzeniu Ministra Rozwoju Regionalnego z dnia 7 kwietnia 2008 r. w sprawie udzielania przez Polskg Agencje
Rozwoju Przedsiebiorczosci pomocy finansowej w ramach Programu Operacyjnego Innowacyjna Gospodarka,
2007-2013 (Dz. U. Nr 68, poz. 414 z p6zn. zm);

2. Kopia dokumentu rejestrowego (odpis z KRS lub EDG) zawierajgcego dane aktualne na dzieri ztozenia wniosku o
dofinansowanie w RIF, a w przypadku, gdy Whnioskodawca jest spotka cywilna kopie dokumentéw rejestrowych
(odpiséw z EDG lub KRS), zawierajagcych dane aktualne na dziend ztozenia wniosku o dofinansowanie w RIF, dla
wszystkich wspdlnikéw. W przypadku, gdy Whnioskodawcg jest spotka kapitatowa w organizacji, nalezy zataczy¢ kopie
umowy spotki z ograniczong odpowiedzialnoscig albo kopie statutu spotki akcyjnej (treS¢ umowy/statutu musi by¢
aktualna na dzien ztozenia wniosku o dofinansowanie w RIF; dokumenty te muszg by¢ sporzadzone w formie
notarialnej, zgodnie z wymogami stawianymi przez Kodeks Spotek Handlowych). W kazdym z opisanych wariantdw,
obowigzuje potwierdzenie kopii dokumentu ,,za zgodno$¢ z oryginatem i stanem faktycznym®’; nie dotyczy
przedsiebiorcow zarejestrowanych w Centralnej Ewidencji i Informacji o Dziatalno$ci Gospodarczej (CEIDG);

3. Oswiadczenie wnioskodawcy dotyczace podatku VAT zgodne z odpowiednim wzorem wynikajagcym z Zalecen
Instytucji Zarzadzajacej PO IG, dostepnym na stronie internetowej Polskiej Agencji Rozwoju Przedsiebiorczosci -
obligatoryjne jedynie w przypadku, gdy wnioskodawca wystepuje o refundacje czesci poniesionego w ramach projektu
podatku VAT.

VI. DEKLARACJA WNIOSKODAWCY

1. Oswiadczam, iz informacje zawarte we wniosku i zatacznikach sg zgodne ze stanem faktycznym i jestem Swiadomy
odpowiedzialno$ci karnej wynikajacej z art. 297 kodeksu karnego.

2. Oswiadczam, iz w przypadku otrzymania dofinansowania na realizacje projektu nie narusze zasady zakazu podwojnego
finansowania, oznaczajgcej niedozwolone zrefundowanie catkowite lub czesciowe danego wydatku dwa razy ze
Srodkow publicznych (wspolnotowych lub krajowych).

3. Oswiadczam, ze posiadam wystarczajgce srodki finansowe gwarantujace ptynng i terminowg realizacje projektu
przedstawionego w niniejszym wniosku.

4. Oswiadczam, ze nie pozostaje pod zarzadem komisarycznym, nie znajduje sie w toku likwidacji, postepowania
upadtosciowego.

5. Oswiadczam, ze:°

[ ] nie mam prawnej mozliwosci odzyskania lub odliczenia poniesionego ostatecznie kosztu podatku VAT i w zwigzku
z tym whnioskuje o refundacje czesci poniesionego w ramach projektu podatku VAT. Jednoczesnie zobowigzuje sie
do zwrotu zrefundowanej w ramach projektu czesci poniesionego podatku VAT, jezeli zaistniejg przestanki
umozliwiajace odzyskanie lub odliczenie tego podatku.

[ ] nie mam prawnej mozliwosci odzyskania lub odliczenia poniesionego ostatecznie kosztu podatku VAT, jednak nie
whnioskuje oraz nie bede w przysztosci wnioskowac o refundacje jakiejkolwiek czesci poniesionego w ramach
projektu podatku VAT.

X] bede mogt odzyska¢ lub odliczy¢ koszt podatku VAT poniesionego w zwigzku z realizacjg dziatar objetych
whnioskiem.

5 Zaznaczy¢ whasciwy kwadrat.
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6.

10.

11.

12.

13.

14,

15.

16.

17.

Oswiadczam, ze projekt jest zgodny z wiasciwymi przepisami prawa wspolnotowego i krajowego, w szczegélnosci
dotyczacymi zamowien publicznych oraz pomocy publicznej.

Oswiadczam, ze nie zalegam w optacaniu sktadek na ubezpieczenia spoteczne, ubezpieczenie zdrowotne, Fundusz Pracy
i Fundusz Gwarantowanych Swiadczeri Pracowniczych oraz podatkéw i innych naleznosci publicznoprawnych.

Oswiadczam, ze nie podlegam wykluczeniu z ubiegania sie o dofinansowanie na podstawie art. 207 ustawy z dnia 27
sierpnia 2009 r. o finansach publicznych (Dz. U. Nr 157, poz. 1241, z pézn. zm).

Oswiadczam, ze nie otrzymatem dofinansowania w ramach dziatania 6.1 ,,Paszport do eksportu”” na wdrozenie Planu
rozwoju eksportu.

Oswiadczam, ze nie podlegam wykluczeniu z ubiegania sie o dofinansowanie na podstawie ustawy z dnia 9 listopada
2000 r. o utworzeniu Polskiej Agencji Rozwoju Przedsiebiorczosci (Dz. U. z 2007 r.,Nr 42, poz. 275, z p6zn. zm.).

Zobowigzuje sie do zapewnienia trwatosci i utrzymania wiasnosci rezultatow projektu przez okres minimum 3 lat od
zakonczenia jego realizacji.

Wyrazam zgode na udzielanie informacji na potrzeby ewaluacji (ocen), przeprowadzanych przez Instytucje
Zarzadzajaca, Instytucje Posredniczaca, lub Instytucje Wdrazajgcg lub inng uprawniong instytucje lub jednostke
organizacyjna.

Wyrazam zgode na wizyte w miejscu realizacji projektu na potrzeby oceny, przeprowadzanej przez Instytucje
Zarzadzajaca, Instytucje Posredniczaca, Instytucje Wdrazajacg lub inng uprawniong instytucje lub jednostke
organizacyjna.

Oswiadczam, ze projekt jest zgodny z politykami horyzontalnymi wymienionymi w art. 16 i 17 Rozporzadzenia Rady
(WE) nr 1083/2006.

Oswiadczam, ze zatgczony do wniosku Plan rozwoju eksportu jest aktualny.

Oswiadczam, ze dane ujawnione w CEIDG sg aktualne i zgodne z rzeczywistym stanem faktycznym (dotyczy jedynie
Whioskodawcow zarejestrowanych w CEIDG).

Dane zawarte we wniosku o dofinansowanie bedg przetwarzane przez Polska Agencje Rozwoju Przedsiebiorczosci z
siedzibg w Warszawie przy ul. Panskiej 81/83, w celu oceny wniosku o dofinansowanie, udzielenia i realizacji wsparcia,
w tym w celu monitoringu, kontroli, sprawozdawczosci i ewaluacji. Dane zostang udostepnione Instytucji Zarzadzajacej,
Instytucji Posredniczacej, Instytucji Wdrazajacej, Regionalnym Instytucjom Finansujagcym oraz innym uprawnionym do
ww. celéw instytucjom lub jednostkom organizacyjnym. Zostatem poinformowany o prawie dostepu do tresci moich
danych osobowych i ich poprawiania. Podanie danych jest dobrowolne, ale ich niepodanie w wymaganym zakresie
uniemozliwi dokonanie oceny wniosku o dofinansowanie lub udzielenie dofinansowania.

data Podpisy i pieczatki Wnioskodawcy
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